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OEMA: TPO®IMA: Kotavddwon Taouvptiov otnv ItoAikp Ayopd - @éon tou EAAnvIkoU
MooupTtiov

H toikr) ayopd ylooupTiol XapoKIPEiZeTal oo PeyOAn TIOIKIAIG KOt VTOVO QVTAYWVIOHO. ZTIC £6wW
aAUGIdEC MOVIKAC TTIWANGNE Ol KATAVAAWTEC KAAOUVTAI VA ETIIAEL0ULY OVAPETT G€ SIAQOPOUC TUTIOUC
YI00VLPTIWY TLX. TIARPN, XAUNAWY AITTOPWV, ITOAIKE 1) E10ayOueVa, BIOAOYIKE, QUTIKA 1} Xwpi {dxopn
YI000PTIO — Y100 ETHIAOYH TTOU, OV KOl KABNHEPIVY, ATTAITEN TIAEOV EVNHEPWAT) KOl ETTYVWAN.

To TIpOiGVTa JIOPEPOLY CNUOVTIKA OXI HOVO WC TIPOG TN YELGN Kal TV LPH, OANG Kol (¢ TIPOG TN
Opemukn adia, T SIAQAVEIN TNG ETIKETOG KOl TNV TIUH ava KIAO.

AvdAuan g Altroconsumo

o vor KoBodnyrnoel ToUG KATOVAAWTEC, O ITOAIKOC 0pyavIopog Altroconsumo Jieéryaye pia EKTeVN
£pyaaTnpIaKn EPELVA, KATOPTICOVTOC KOTATAEN PE TO KAADTEPX YIIOUPTIO TG ITOAIKHG OyoPdS.

H afloAdynon Baciotnke o€ apAyovTeC OTIWC;
o AlTpo@IKA TIOIOTNTA (AITTAPE, OAKXOPQ, TTPWTEIVEC),
o OpBotnTa KOt TIANPOTNTO TWV TIANPOPOPIWV GTNV ETIKETA,
o MikpoBioAoyiKr ac@dAeI,
o OpyavoANTITIKG XOPAKTNPIGTIKA (YEUOT, APwHa, UPR), Kal, G€ OPICHEVEC TIEPITITWOEIC,
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o MepIBAANOVTIKO OVTIKTUTIO THG GUGKEVLOTIOG.

Ot OOKIYEC TIPAYHATOTIOINBNKAV QAVWVUHO OF KOIVA KATAOTAUAT, WOTE VO TIPOCOUOINOEL N
TIPAYHOTIKY 0yOPOOTIKY EUTIEIIQL.

O1 TehikeEC PoBuoAoyieC amoteAoUV  CTOBHICHEVO HEGO Op0 OAWV TWV  TIOPAHETPWV,
€8ao@aA{ovVTag OVTIKEIPEVIKOTNTO Kot agloTiaTidL.

Katdtaén twv Mpoidviwv

Z0gQwva Pe To amoTEAéUOTa To EAANVIKG yiaoopTia Omwg T.X. MEBFAA, ®ATE, AEATA,
yI000pTIO  IDIWTIKAC ETIKETOG TIOU Ttopdyovial otnv EAGOa k.o.. (BA. Topdptnua), KatéXouv
eféxouaa Bean oty 1ItaAKn ayopd, emiBefaiwvovTac T @rjun Toug yio Ttol0tnTa, LEH Kai VPNAR
TIEPIEKTIKOTNTA O TIPWTEIVN.

©¢on tov EAAnvIKoU Maovptiov atnv ltahia

Z0PQWVA PE TNV €V AOYyw EPELVO, N TIOPOUCia EAANVIKWV TIPOIOVIWV WPECH OTIC KOPLQUIEC
eTAOYEG amodeIkvUEL TNV 1oXupr| dIEioduan TOU EAANVIKOU YIOOUPTION TNV ITOAIKY oyopd. To
EAANVIKO yI000PTI £XEI KOTOKTI|OEI ONUAVTIKO WEPIdIO ayopdc atnv Itadia, xdpn otn SloTpoYIKn
TOU oo, TNV TIUKVH Kot KPEPWSN v@H ToU, OANG Kol T @AEN ™G EAANVIKAG HECOYEIAKIG
S10TPo@rig. Oewpeitan POV LPNARG TTOIGTNTAC, TIOU GUVOUALEL TV ELXOPITTNON WE TNV LYIEIVA
ETIAOY, IKOVOTIOIWVTOC TOGO TOUC KOTOVOAWTEG TIOU avalntolv Tpwieiv 600 Kal 600U
aKOAOLBOUY TTPOYPAUUOTA IGOPPOTINKEVNC OIOTPOPC.

Tdoeig kot MPooTttikEG TG Ayopdic

H 1talikr} ayopd yiaouptiol Tapoualalel avéavopevn diogopottoinan. Ot KATOVOAWTEG OEiXVOUV
1O100TEPO EVAIOPEPOV YIaL:

o Mpoidvta pe xaunAd Airtapd Kat Xwpi¢ Ttpéadeta aakyapa,
« BIoAOYIKA Kol QUTIKA UTTOKATAGTOTA,
o [lIOTOTIOINUEVEC ETIKETEC KOl SIO@AVEIN OTH GUVOEDT.

Méoa g€ aUTO T0 TTANIC10, TO EAANVIKO YI00UPTI TIOPOPEVEL TIPOTUTIO TTOIOTNTOG, ATTOTEAWVTOC
OLXVA OnNEio aVaPOPAC YIa TIC ITANKEG Kot OIEBVEIC HAPKEC TIOU ETTIXEIPOVY VO IUNBOUV TO TTPOPIA
To.

JUTIEPOICHOTIKG, N €peuva NG Altroconsumo emiBeBaicdvel 0TI N ITOAIKH ayopd yIaoupTiou Eival
WPIUN, OTIOITNTIKY KOl TIOIKIAOHOP@N. TO EAANVIKO yI00UpTI OXI HOVO EXEl KEPOITEL TV EUTIIOTOCUVN
TWV TOAWV KATAVOAWTWY, OAAG EXEL avadelxBel ae nyEtn TToIOTNTOG, UE KOPUQaiEC EMIOOTEI OF
yevan, dlotpo@ik afia kot alomiaTia.

H mapouaia ToAN@Y EAANVIKWY TIPOIOVTWY OTIC LPNAGTEPEG BETEIC TG KATATAENC KOTAGEIKVUEL OTI N
EANGOO TTOPOUEVEL ONHEI0 aVO@OPAC OTOV KAADO TOU YIOOUPTION, ETNPeAlovac TIC SIATPOPIKEG
TAOEIG KAl TIC TIPOTIUNOEIC TWV EVPWTIOIWY KOTAVOAWTWV.

NMATQNA ANAPAA
[evikr) Z0pBouiog OEY B’
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AMOTEAEZMATA EPEYNAZ
(Altroconsumo 2025, 0mtw¢ dnOaIEUTNKAY OTOV TOTTIKG TUTIO)

| Mevgal — Extra 0% yogurt greco — voto: 76 — La scelta di Altroconsumo

| Milbona (Lidl) - Yogurt greco senza grassi — voto: 75

| Arborea - Bianco - voto: 70

| Granarolo — Gusto di una volta yogurt intero bianco dolce con crema di latte — voto: 70

| Sterzing Vipiteno — Yogurt intero bianco - voto: 69

| Conad - | Cremosi bianco naturale yogurt intero — voto: 69

| Fage — Total 0% grassi — voto: 68

| Alpiyo - Yogurt di montagna — voto: 68

| Delta (Yomo) — Yogurt greco autentico 0% di grassi — voto: 67

| Carrefour — Yogurt cremoso bianco dolce - voto: 66

| Alce Nero - Yogurt con "latte fieno STG" italiano intero bianco biologico - voto: 66

| Muiller — Passione alla Greca yogurt magro colato bianco naturale — voto: 65

| Zorbas — Yogreco 0% di grassi yogurt greco originale bio — voto: 65

| Granarolo — Yogurt da latte fieno STG bianco naturale — voto: 64

| Sterzing Vipiteno — Bio yogurt da latte fieno STG - voto: 63

| Fior di Natura Eurospin — Cremoso soia - voto: 63

| Valsoia — Yosoy bianco cremoso — voto: 63

| Bonta Viva - Yogurt intero bianco - voto: 60

| Mila — Bianco Natur senza zuccheri aggiunti yogurt intero — voto: 60

| Yomo - Intero bianco naturale - voto: 58

| Mdller - Bianco naturale senza zuccheri aggiunti — voto: 58

| Mila - Yogurt intero bianco Fior di Latte — voto: 57

| Mdiller — Bianco crema di yogurt — voto: 57

| Esselunga — Equilibrio bianco naturale specialita di soia — voto: 57

| Granarolo — Bonta cremosa bianco dolce — voto: 56

| Alpro — Naturale senza zuccheri 100% vegetale — voto: 50

[nyn: Cookist
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MINAKAZ ANMOAEKTQN

-SYNAEZMOS EAAHNIKQN BIOMHXANIQN FTAAAKTOKOMIKQN MPOIONTQN (ZEBFAN)
-ZYNAEZMOZ EAAHNIKQN BIOMHXANIQN TPO®IMQN (ZEBT)

-ZYNAEZMOZ EAAHNQN EIZATQrEQN TPO®IMQN KAITIOTQN TOY EZQTEPIKOY (ZEAETPOTIE)
-EANA - AIKA MAZ

-MANEAAHNIA ENQZH TEXNOAOIQN EMIZTHMQN TPO®IMQON (M.E.T.E.T.)

-METEORISIMO (TpIkaAwvr yaoTpovopia-AiKTuo ETIXEIPRoEwWY )

-ZYNAEZMOZ ETAIPIQN MAIAIKQN TPO®QN EANAAOZ (ZEMTE)

-MANEAAHNIOZ 2YNAEZMOZ EMIXEIPHZEQN KATEWYTMENQN TPO®IMQN

-ENQZH BIOMHXANIQN-BIOTEXNQN ZAXAPQAQN EANAAOZ

-ENQZH EAAHNIKQN TYPOKOMEIQN

-EONIKH AIEMNAITEAMATIKH OPTANQZH TYPIOY ®ETAZ

-AIKTYO OIKOAOTIKHE AIAXEIPIZHS MPOIONTQN-MAPAMPOIONTON-YTMOMPOIONTQN ®ETAS -
OAINNA®

-ENTERPRISE GREECE

-EAAHNO ITAAIKO ENMIMEAHTHPIO AGHNA
-EAAHNO ITAAIKO ENIMEAHTHPIO GEZZAAONIKH
-2YNAEZMOZ EMIXEIPHZEQN & BIOMHXANIQN (ZEB)
-2YNAEZMOZ BIOMHXANIQN EAAAAOX (2BE)
-2YNAEZMOZ EZATQreQN (ZEBE)

-MANEAAHNIOZ 2YNAEZIMOZ EZATQrEQN (MZE)

-EMIMEAHTHPIA EAANAAAY
-NIEPI®EPEIEYX EANAAAZ
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	ΠΡΟΣ:
	- ΠΙΝΑΚΑΣ ΑΠΟΔΕΚΤΩΝ (μέσω ημών)
	ΚΟΙΝ:
	- Διπλ. Γραφείο κ. Πρωθυπουργού
	Υπουργείο Εξωτερικών
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	- Διπλ. Γραφείο Υφυπουργού κ. Χ. Θεοχάρης
	- Γραφείο κας Γεν. Γραμματέα
	- Γραφείο κας Γεν. Γραμματέα ΔΟΣ & Εξωστρέφειας
	- Α΄, Β΄ & Γ΄ Γεν. Δ/νσεις
	- A1, Β1, Β2 & Β3 Δ/νσεις
	Ε.Δ.:
	-Πρεσβεία Ρώμης (μέσω ΥΠΕΞ)
	-Γραφείο ΟΕΥ Ρώμης (μέσω ΥΠΕΞ)
	ΘΕΜΑ:
	Ανάλυση της Altroconsumo
	Κατάταξη των Προϊόντων
	Θέση του Ελληνικού Γιαουρτιού στην Ιταλία
	Τάσεις και Προοπτικές της Αγοράς
	Συμπερασματικά, η έρευνα της Altroconsumo επιβεβαιώνει ότι η ιταλική αγορά γιαουρτιού είναι ώριμη, απαιτητική και ποικιλόμορφη. Το ελληνικό γιαούρτι όχι μόνο έχει κερδίσει την εμπιστοσύνη των Ιταλών καταναλωτών, αλλά έχει αναδειχθεί σε ηγέτη ποιότητας, με κορυφαίες επιδόσεις σε γεύση, διατροφική αξία και αξιοπιστία.
	Η παρουσία πολλών ελληνικών προϊόντων στις υψηλότερες θέσεις της κατάταξης καταδεικνύει ότι η Ελλάδα παραμένει σημείο αναφοράς στον κλάδο του γιαουρτιού, επηρεάζοντας τις διατροφικές τάσεις και τις προτιμήσεις των ευρωπαίων καταναλωτών.
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